AdCheck - Der Anzeigen-Copytest

Werbeerfolgsmessung fur eine optimale Markenkommunikation
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Markenkommunikation in Fachzeitschriften

... Mediaplaner erwarten Leistungsnachweise!

Relevanz der Leistungsnachweise bei Fachzeitschriften
Empfanger- oder Leser-Struktur-Analysen 93%
Reichweitenanalysen 84%
Mdglichkeiten des Zahlservice im Verlag 59%

> | Anzeigen-Copytests 57%
EDA - Empfangerdatei-Analysen 56%
Angebot von Zahlprogrammen 51% Top-Two-Werte: sehr wichtig / wichtig (auf 4er Skala)

Frage: -Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien bei der Auswahl einer Fachzeitschrift?"
- Quelle: ~Entscheidungskriterien von Mediaeinkdufern bei Fachzeitschriften”, 2004, Basis: 150 Media- und

Fullserviceagenturen, die Fachzeitschriften als Werbetrager planen WWW.tns-emnid.com




Markenkommunikation in Fachzeitschriften

Die Relevanz der Fachzeitschriften ist nachgewiesen:
.,..mﬁ Im Vergleich 2001-2006 zeigt sich:
Fachpresse

Nutzung der Fachpresse weiterhin auf héchstem Niveau

Wirkungs- Analyse

Fachmedien 2005

Fachzeitschriften |

(Basis: 7,2 Millionen Entscheider)

Internet

Direktwerbung

FACHMEDIEN - DIE CROSS-MEDIALE DREHSCHEIBE I

AuBendienst

Messen |

89 %

90 %
| 69 %
| 89 %

70 %
77 %
| 60 %
| 57 %
50 %
46 %
| 48 %
40 %

Wirtschaftspresse

&emnid

| 2001 | 2006
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Markenkommunikation in Fachzeitschriften

Relevanz der Fachzeitschriften
als Werbetrager nachgewiesen,

aber 1st das Werbemittdl, die
Anzeige optimal gestaltet?

www.tns-emnid.com



Die Kernfrage in der Markenkommunikation

Ob und inwieweit eine Anzeige ,wirkt®, hAngt von verschiedenen Faktoren ab:

>

von dem Interesse des Lesers am beworbenen Produkt / Dienst (dies ist
durch die inhaltliche Ausrichtung der Zeitschrift / des Werbetragers
gewabhrleistet)

von der Anzeigengestaltung, die es schaffen muf3, die Aufmerksamkeit des
Lesers in klirzester Zeit zu wecken, damit dieser sich intensiver mit der
Anzeige beschaftigt ...

P ... denn nur so kann Uber haupt ein Effekt /eine Wirkung erreicht werden!

Der gewlinschte Effekt kann nur dann eintreten, wenn die
Anzeigenbotschaft verstandlich ist bzw. vom Leser / der Zielgruppe
verstanden wird

Der Prozel3 vom ersten Kontakt (Aufblattern der Seite) bis hin zu
Wahrnehmung und Verstehen als Basis fur den Recall dauert oft nur
Millisekunden!
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TNS Emnid Mediaforschung: Copytest AdCheck




Warum Copytest?

Der Anzeigen-Copytest dient der Prifung bzw. dem Nachweis der Anzeigenwirkung.

Bei einem Copytest handelt es sich um ein Wiedererkennungsverfahren (Starch-Test), bei
dem dem Befragten im Verlauf des personlichen Interviews das Original-Heft vorgelegt wird
und er dieses gemeinsam mit dem Interviewer durchgeht (» Recognition).

Wichtige Eckpunkte:

O] Zielperson ist der hauptsachlicher Leser

O] Persdnliche Befragung als realitatsnahes / biotisches Verfahren, bei dem die
Originalzeitschrift vorgelegt wird (nahe an der realen Rezeptionssituation)

O] Personliche Befragung unterstitzt die Validitat der Datenerfassung durch
Identifizierung der Testausgabe und gesteuerten Interview-Ablauf

O] Es werden direkte Aussagen zum Werbemittel, zur Anzeige erhoben

® Die Methode eignet sich sowohl flr Produkt- als auch fiir Image- Anzeigen
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Copytest: Inhalte und Starken

Ermittiung der Aufmerksamkeitsleistung
Ist die Kampagne, vor allem der Absender aufgefallen?

Ermittlung der Kommunikationsleistung:

Sind die kommunikativen Ziele, gesetzt Giber Bild, Text, Slogan und
Uberschrift, beim Nutzer wahrgenommen worden?

Wurden eher Text- oder eher Bildelemente erinnert? Was arbeitet mehr?
Wurde der Absender (Unternehmen / Marke) wiedererkannt?
Wurden Text, Abbildungen und die Uberschrift genutzt?

Ermittiung von Imagetransfer, z. B. Uber das Profil der Anzeige

www.tns-emnid.com




Copytest: Erkenntnis + Folgerungen

Vergleich mit anderen getesteten Anzeigen, Positionierung der Anzeige im
Anzeigenumfeld (,Ranking")

Diagnose der relativen Starken und Schwachen
Ermittlung der aufmerksamkeitsstarksten Einzelelemente

Ableitung von notwendigen Handlungsmalinahmen,
z.B. Hervorhebung des Markennamens

Aber: Vorsicht! Liefert keine Reichweitendaten, d.h. kein Instrument zur
Mediaplanung, sondern zur Werbemitteliberprifung und -optimierung
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Copytest: Das Reporting

> Sie erhalten einen individuellen, umfassenden Berichtsband, der alle Ergebnisse flr
Ihre Anzeige enthat.

> Der Ergebnisband enthalt:

Die Beschreibung der Methode & Stichprobe

Die Farbkopie der getesteten Anzeige

Die Kernergebnisse der getesteten Anzeige als Ubersicht mit Indexierung
Farbgraphiken mit den wesentlichen Ergebnissen (mit Indexierung)

Die Ergebnisse aller Anzeigen im (anonymisierten) Vergleich

Die Detailergebnisse der getesteten Anzeige in relevanten Teilgruppen

NN NN NN

Daten zur Struktur der Stichprobe
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Copytest: Tipps + Hinwelse

Keine Geheimnisse!
Das Produkt darstellen!
Marke / Absender mussen schnell erkannt bzw. assoziiert werden kdonnen!

Professionelle Entscheider haben ein nur begrenztes Zeitbudget.
=  Sie bendtigen Informationen fur inre Produktentscheidung.
= Sie mussen sofort erkennen, welches Produkt beworben wird.

=  Absender / Produkt / Aussage sollen nicht erst entschlisselt werden
mussen (Transferleistung).

= Kreative, emotionale, anmutungsstarke Gestaltung ist okay, wenn Aussage
sofort erkennbar bzw. Marke prasent im Markt.
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Copytest: Generelle Erkenntnisse

Eine Anzeige wirkt umso besser ...
= je haufiger sie geschaltet wird

= je groRer das Format ist

= wenn mit Farbe gearbeitet wird

2>

je mehr ihr Profileigenschaften zugewiesen werden
Geringen bzw. keinen Einfluf3 auf die Anzeigenwirkung hat ...

= das Umfeld der Anzeige (thematischer Zusammenhang oder generell Text vs. Anzeige)

= die Platzierung neben anderer Anzeige (im Vergleich zu Text)
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Ihr Kontakt:

Claudia Knoblauch

0521 — 9257-695
claudia.knoblauch@tns-emnid.com
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